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Im Auftrag von:

Bundesverband der Konzeuind Veranstaltungswirtschatft e.V. (BDKV)

Bundesverband Musikindustrie e. V. (BVMI)

Gesellschaft fur musikalische Auffuhrungsd mechanische Vervielfaltigungsrechte (GEMA)
Gesellschaft zur Verwertung von Leistungsschutzrechten (GVL)

Live Musik KommissieWerband der Musikspielstatten in Deutschland e.V. (LIVEKOMM)
SOMM- Society Of Music Merchants e. V. (SOMM)

Verband unabhéangiger Musikunternehmen e. V. (VUT )

mit der Unterstltzung des Amtes Medien der Hamburger Behorde fur Kultur und Medien und der
Initiative Musik gGmbH
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Panelbefragung lber einen Zeitraum von drei Jahren erméglicht Analyse der
Veranderung in der Musiknutzung

Zeitplan
Methodik Durchfiihrungl. Welleund Durchfiihrung3. Welleund Durchfiihrungs. Welleund
Prasentation der Prasentation der Prasentation der
A : Ergebnisse im Rahmen des Ergebnisse im Rahmen dés Ergebnisse im Rahmen des
A Pan?lbg fragung mit konstarItem Fragenkataloc Reeperbahnfestivals Reeperbahnfestivals Reeperbahnfestivals
ermdglicht Analyse der Veranderung der

Musiknutzung Uber die Zeit

A Der Fragenkatalog umfasst Fragen zu Musik
Streaming, Musikhorverhalten,
Musiksuchverhalten, Zahlungsbereitschatten, Aug/Sep Jan/Feb Jul/Sep Jan/Feb Jul/Sep Jan/Feb
Live Musik Events, Musikgeschmack und 2018 2019 2019 2020 2020 2021
musikalischer Bildung

A Auftraggeber sind die bedeutendsten
musikwirtschaftlichen Verbande und
Institutionen Deutschlands die
wissenschaftliche Leitung obliegt Prof. Dr. Micl
Clement Durchfuhrung2. Welle Durchfihrungd. Welle Durchfuihrungs. Welle

A Start im August 2018 mit 5.140 Teilnehmern
Ziel sind ~500 Teilnehmer in der letzten Welle
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Ausgefallene Teilnehmer unterscheiden sich systematisch von noch aktiven
Teillnehmern

Entwicklung Teilnehmerzahl

g-Alter:
Frauen:

Streamer:

g-Alter:
Frauen:

Streamer:

18.09.2019

5.140

~40,8
~52,6% g-Alter: ~46,2
~58,1% Frauen: ~49,0%

Streamer:  ~43,6%

g-Alter: ~47,8

~45.9 Frauen: ~48,0%
~49.0% Streamer:  ~40,7%
~47,8%

August 2018

Februar 2019 Juli 2019
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Erlauterung

A Die ausgefallenen Teilnehmer

unterscheiden sich signifikant
von den noch aktiven
Teilnehmernc deutliche
Unterschiede zum Beispiel in
Bezug auf Alter, Geschlecht und
StreamingNutzung

A Ein reiner Mittelwertvergleich

zwischen den
Erhebungszeitpunkten zeigt
deshalb unplausible
Entwicklungerg Gewichtung
unterreprasentierter Teilnehmer
notwendig



In Welle 3 unterreprasentierte Teilnehmer werden fiir die folgenden Auswertungen
deshalb starker gewichtet

Erlauterung Methodik zur Gewichtung
1. Berechnung eines Faktors zur Gewichtung der in Welle 3 noch aktiven Teilnehmer
A Faktor wird spezifisch fiir jeden Teilnehmer berechnet
A Faktor wird spezifisch fiir jede Variable berechnet (z.B. Alter, Anzahl Konzerte, Zahlungsbereitschaft)
A Formel zur Berechnung des Faktors:
- A = (Anzahl Teilnehmer mit gleichem Variablenwert in Welle 1 / Anzahl Teilnehmer in Welle 1)
- B = (Anzahl Teilnehmer mit gleichem Variablenwert in Welle 1 & noch aktiv / Anzahl Teilnehmer in Welle 1 & noch aktiv)
-  Faktor = A/B
2. Teilnehmerspezifische und variablenspezifische Gewichtung der Werte aus Welle 3
A Variablen, die in Welle 3 erstmalig erhoben wurden sind nicht gewichtet

8 z

BB

A Mittelwertbildung mit Gewichtung:B
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Ergebnisse

|. Soziodemografika

lI. Technische Ausstattung & Streaming
lll. Musik machen

V. Musik Horverhalten

V. Musikgeschmack

VI. Musik entdecken

VII. Charakteristika von Musik
VIII. Wert von Musik

IX. Live Events

X. Kauf von Musik

XI. Privacy &Piracy
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|. Soziodemografika

A Geschlecht, Alter, Familienstand und Kinder

A Bildungsniveau, personliches Nettoeinkommen und Berufsgruppe
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ONLINEBEVOLKERUNG AB 16 JAHREN
In der Altersgruppe zwischen 16 und 70 gibt es in Deutschland ~54 Mio- Online
Nutzerg Altersgruppe zwischen 16 bis 19 in 3. Welle etwas unterreprasentiert

Altersgruppe Be_v('jlk(_arung | Antell Online_uBev_('jIkerung Teilnehmer Studie
(in Mio.) Online-Nutzung (in Mio.) (3. Welle)

Sy o Ciow S

::-01’8€°3/05)) SEr %3’940%3)) (fflt?@

2’3/3 e (()~13/7) (?zsf?/o)

58,73 90% 54,21 2.511

Quellen: Statistisches Bundesamt (Fortschreibung des BevélkerungsstandeBjgid@index 2018/2019 - -
Interpretationshilfe:

Eine Smart Speaker Nutzung von 10% in dem Datensatz
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GESCHLECHT, ALTER,

FAMILIENSTAND UND KINDER

Die Befragten der Studie reprasentieren nahezu Bevélkerung in Deutschland mit

Internet Zugang

ALTER
70

64

58

52

46

40

34

28

22

16

E mannlich = weiblich

(+/-) = Veranderungen im Vergleich zur Erhebung im August 2018
18.09.2019

GESCHLECHT

= mannlich

E5// = weiblic
% mannlich e

weiblich
50%

ANZAHL KINDER
FAMILIENSTAND

- vier c;]der

. (+1) o g

= 7

£ 33% ., /’///

& (+1) Zwei / %//

g ‘ 22%

.E = (+1) keine
é = 50%

(-1)

in einer festen allein lebend allein lebend UND
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zusammenlebend Partnerschaft
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BILDUNGSNIVEAU, PERSONLICHES NETTOEINKOMMEN UND BERUFSGRUPPE
Die Befragten der Studie reprasentieren nahezu Bevélkerung in Deutschland mit
Internet Zugang

BILDUNGSNIVEAU PERSONLICHES BERUFSGRUPPE

NETTOEINKOMMEN ?8;/)0

34%

Anzahl der Befragten

15% 16%

18%

—
N
~

14% 10%
(+1) 6% 5% 6%

% (1) (+1) o (-1)
= 1% hES Em=mEeEEE

=
=
>
3
>
3
>
3
>
[EnN
S
>

Hauptschulabschlu >ﬂmmmw
e
e
NI
| 5
e
501 Euro bis 1000 EurgffIT] =

I
I

]

Abitur
Sonstiges]|

Schuler/in
Angestellte/n ]m

Kein Abschluss‘ B 2
~ O
Promotion

Auszubildende/r
Studierende/ ]m
Selbstandige r]m

Mittlere Reife /
Realschulabschlus
Fachhochschulreit

Master / Diplom /
Magister /Staatsexame
weniger als 500 Eur
Hausmann / Hausfratm
ohne Beschéftigungim

1001 Euro bis 1500 Eu rﬂ““m“ﬂmm““mﬂﬂ
1501 Euro bis 2000 EU rﬁ“ﬂ“ﬂ“ﬂ“ﬂ“ﬂwﬂ] '

2001 Euro s 2500 E ]
3501 Euro bis 4000 EU r%mm

2501 Euro bis 3000 EU
3001 Euro bis 3500 Eu

(+/-) = Veranderungen im Vergleich zur Erhebung im August 2018
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ll. Technische Ausstattung & Streaming

A Nutzung von Geréten
A Musiksammliung

A Streaming Nutzung
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NUTZUNG VON GERATEN
Immer mehr Menschen besitzen Smart Speaker und nutzen diese, um Musik zu hére
¢ Ruckgang bei Smartphones aufgrund Altersstruktur in 2. und 3. Welle

WELCHE TECHNISCHEN GERATE BENUTZEN SIE IM ALLGEMEINEN?

EWellel =Welle 2 =Welle 3
100%  92%93%93%  91%90%91%

c
) =
o 80% = 68%468%
g : 61%59%58% 0 | —] Eo
3 60% = @50 /f"i% 419%46%AT% =
= 40% — = 269625%
S 200 == LOVLTANI6% 1 004139%14% ==
I3 == = = B EE —= @ = == =
Laptop/PC Fernseher Tablet Smart TV mp3-Player  Smart Speaker Radio Spielekonsole
WELCHE DER FOLGENDEN GERATE BENUTZEN SIE, UM MUSIK ZU HOREN?
=EWellel EWelle 2 =Welle 3
16¢ 19 Jahre: 91%
c 100% 60 69 Jahre: 23%
5 80% 0 62% 0,
S 60% onr53%51% 53% %
m = =
5 4% EEE : 0
S 50 == 18%1406149% 18%16%16% 16%14%13%  go, 110612%
Smartphone Laptop/PC Fernseher Tablet Smart TV mp3-Player  Smart Speaker Radio Spielekonsole

Mehrfachnennung méglich; 1) in Welle 1 nicht erhoben
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SMART SPEAKER SYSTEM
Immer mehr Menschen besitzen Smart Speaker und nutzen diese, um Musik zu hére

WELCHES SMART SPEAKER SYSTEM NUTZEN SIE?

= Welle 3
100%
90%
80%

80%
c 70%
(&)
js)
T 60%
3
. 50%
[<5)
©
T 40%
=

30%

20% 16%

10% 5% 3% 4%

0% e— — ————
Amazon Echo Google Home Apple HomePod Sonos One Sonstige
(Alexa) (Google Assistant) (Siri) (Alexa)

Mehrfachnennung méglich; 1) Frage in Welle 1 + 2 nicht erhoben
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NUTZUNG VON GERATEN ZUM MUSIKHOREN
Musik wird umfangreich mobil genutziveiterer Riickgang der Nutzung von
Stereoanlagen

UBER WELCHES TECHNISCHE WIEDERGABEM
HOREN SIE MUSIK AM HAUFIGSTEN?

EWellel EWelle 2 =Welle 3
40%

350
° 32% 32%

|

30%

25% 23%

N
2
>

21% 21%

|

19% 19%

20% 18%

=
[00]
S

|

15%

H

N

o\°
[REN
w
x

15%

Anteil der Befragten

11%

|

[EEY
[EEY
=X

|

10%

4%

506 3% 3%

|

0%
Lautsprecher direkt aus Im Auto mit Kopfhérer am mobilen Stereoanlage/Hi-Fi Technisches Gerat anlm Auto Gber Smartphone
technischem Gerat herkdmmlichen Autoradio Player Boxen oder Anlage
angeschlossen
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MUSIKSAMMLUNG
15% besitzen keinen physischen Tontrager mehr, wahrend 42% mehr als 50 CDs/Vin

besitzen
WIE VIELE MUSIEDS/VINYLS HABEN SIE CA. IN IHRER SAMMLUNG?
(AUSSCHLIERLICH ORIGINALE, KEINE KOPIEN)
100% |
|

90% :
- 60% =
‘% — 42% haben mehr als 50 CDs
S 50% 20%———
5 40% :
= 28% haben hochstens 10 CDs %
g 30%
<

20%

0 >0 bis 10 >10 bis 25 >25 bis 50 >50 bis 100 >100 bis 250 >250

AnzahlphysischefTontrager

(+/-) = Veranderungen im Vergleich zur Erhebung im August 2018
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MUSIKSAMMLUNG
25% besitzen keine digitalen Musikdateien, wahrend 31% mehr als 500 Lieder
besitzen

WIE VIELE DIGITALE MUSIKDATEIEN (LIEDER)

HABEN SIE CA. IN IHRER SAMMLUNG?
100% ,

90%

! —
! =
| = -
| ==
0% | ————
I

——— 0 i
60% 55— 31% haben mehr als 500 Lieder

49% haben weniger als 100 Lieder

50%

40%

30%

Anteil der Befragten

20%

10%

0%
0 >0 bis 100 >100 bis 500 >500 bis 1000 >1000 bis 2500 >2500
Anzahldigitaler Tontrager

(+/-) = Veranderungen im Vergleich zur Erhebung im August 2018
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STREAMING NUTZUNG
Leichter Riickgang bei kostenlosem Streaming wird durch Wachstum bei

kostenpflichtigem Streaming kompensiert

NUTZUNG KOSTENLOSE = Welle 1
Cwelel - MUSIKSTREAMIN@®IENSTE = Welle 2
NUTZEN SIE MUSIK 8 gaupand 2% = Welle 3
(@] =
STREAMIN@IENSTE?®Wele2 8 =
. . =Welle 3 3 =
59%599660% e = 12003%0%  11%09100  16%4% 195  1494.6966%
o = = =1=I= —I=1- = == ===
T = - = - - -
2 = S o 3 =)
< o v Q o 0
joF @ O o] c
n m) o= c o
o = S n
o (@]
@ ?
die kostenlose  die Premium- Welle 1
. . E\Vvelle
Version Version NUTZUNG KOSTENPFLICHTIGE = Welle 2
Mehrfachnennung méglich - MUSIKSTREAMIN@IENSTE = Welle 3
S 51% 52% 46%
g E== — __38%
O 8 % %i‘:’ = 13% 20% 11%
=_ =58 = - 9
O s EEE P! =25 = 3:%’ /(QOA) 3%02%  2%1951%  0%1%1%  2%20451%
. . . c = (%2} N e 2] o g
der Befragten nutzen einen _kostenpfllcht|gen< 5 E 2, 2 J5 2 ® 52 3 S 7
Musik-StreamingDienst » 2 S E S E @ = 22 o = 3
= N & N = = o 17 3
= © © £ o Q
3 £ = < © 3 ?
> < < z

1) Definition Nutzer der kostenlosen Version: Nutzung in den letzten sieben Tagen > 0 Sekunden
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STREAMINGUTZUNG SMART SPEAKER BESITZER
Ahnliche Entwicklung unter Smart Speaker Besitzstarkes Wachstum bei der

kostenlosen Version von Spotify

= Welle 1
et VUSIKSTREAMING@IENSTE Sl
NUTZEN SIE MUSIIEIfEWVellez = 806 = Welle 3
STREAMIN@®IENSTE? S
= Welle 3 % 52"/61%40%
60%662%662% = = = 16921%1690 ~ 23720%24%
= — — = ===
[ 2 T o o
23023026% - 30%27% = £ 2 N g, 3 2
_ = = o3 = ) I S 2
2] (4] (@] D3 c o)
3 g = 3 v
= O n
Nein Ja, Ja, >8_
die kostenlose  die Premium-
Version Version NUTZUNG KOSTENPFLICHTIGE = Welle 1
Mehrfachnennung méglich c MUSIKSTREAMIN@®DIENSTE = Welle 2
g s 6% = Welle 3
= =
O/ :
0] 5
6 2 O S = 5%, 56% oo Tat% 2%0%%  0%9R%  19%0%
der Smart Speaker Besitzer nutzen einen % 3 2 3, é 3 2o E 8 2
. . . . . — c
kostenpflichtigen MusH&treamingDienst a 2 g E @ - 22 & E N
= N o o 17 o)
S = < O =3 n
S < z

Amazon Music
Unlimited

1) Definition Nutzer der kostenlosen Version: Nutzung in den letzten sieben Tagen > 0 Sekunden
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YOUTUBE MUSIC MARKTEINTRITT
Lediglich 3% derer die von YouTube Music Premium gehdrt haben, sind Kunde

WIE SEHR INTERESSIERT SIE DAS ANGEB

/ 46% YOUTUBE MUSIC PREMIUM?
/ c
/ i) (+2)
ICH HABE SCHON )/ 8 40%
VOM NEUEN MUSIK // @ 15% 11% 14% 0
STREAMIN@®IENST / g 20% 2 2 3% 3%
a.h'¢' .9 a! / g — @ D
5 - < %
t wOQal] aa D9/ 1 2 3 4 5 6 7
Gar nicht Sehr
0% // interessiert interessiert
38% 6
30% = N KUNDE BEI YOUTUBE
N MUSIC? ANDEREM DIENST

GEKUNDIGT?

m Ja = Nein

= Welle 18 Welle 25 Welle 3 \\\\ // ///// (fcf)@/”rﬂy/%//j;? -
¥a T e
.
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l1l. Musik machen

A Musizieren

A Kauf eines Instruments

18.09.2019 Studie zur Zukunft der Musiknutzung 262820
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MUSIZIEREN

25% der Befragten machen regelmafdig Musiter Vierte davon spielt/singt in einer
Band/einem Chor/einem Orchester

WIE VIELE STUNDEN
PRO WOCHE
VERBRINGEN SIE DAMIT
MUSIK ZU MACHEN?

Anteil der Befragten

14%
(-2) 7%

(+1)

2% 2%
(-1) (+0)

0Std. 1-25Std.3-5Std.6 -8 Std. > 8 Std.

(+/-) = Veranderungen im Vergleich zur Erhebung im August 2018
18.09.2019

SPIELEN/SINGEN SIE IN
EINER BAND/CHOR
O.A.?

94%
(+0)

Anteil der Befragten

Nein Ja

Studie zur Zukunft der Musiknutzung 262820

HABEN SIE JEMALS
PRIVATEN
MUSIKUNTERRICHT
GENOMMEN?*

69%
(+1)

Nein

31%
(-1)

Ja

* regelmal3ig und langer als ein Jahi
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MUSIZIEREN
Klavier/Keyboard und Gitarre sind die am meisten gespielten Instrugaiieedings
leichter Riickgang im Vergleich zur 1. Welle

SEIT WIEVIELEN JAHREN SPIELE
WELCHE INSTRUMENTE SPIELEN SIE?
75% © S TRU > > SIE MUSIKINSTRUMENTE?

80% (+2)
70% % (2-;/()) 19 o
60% == 8% [ (1) (1)
c gy — 27 12%
g 5o = / g//// (2 = bis1Janr
% 0% = | y/ = 1-2 Jahre
g 30% % // u 2 -5 Jahre
2 20% % 7 : = 5-10 Jahre
% . % 5% 41% % : m 10 - 25 Jahre
i — é 2% 2% 1% Qo % (+7) = 25 - 50 Jahre
0% —=— S — / 4 = > 50 Jahre
& S 4 & W & / 7 31%
(}K\)@Q/ (\J&%Q,O\'Q/ Q)’b (9?, w c)o(\(_) : ///ﬁ e (_ 2)
N\ S
Mehrfachnennung maoglich Befragte, die mindestens ein Musikinstrument spielen

(+/-) = Veranderungen im Vergleich zur Erhebung im August 2018
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KAUF EINES INSTRUMENTS
Konsumenten planen den Instrumentenkauf immer haufiger oqldm3teil aber

nach wie vor offline
WELCHES INSTRUMENT

PLANEN SIE IN ZUKUNFT Z

ICH PLANE IN y KAUFEN?
ZUKUNFT EIN /. WO PLANEN SIE S
INSTRUMENT ZU // DAS INSTRUMENT . E
KAUFEN ZU KAUFEN? S = =
14%  13%  13% s B B
= E— 5 = = 14%
=1 i == o
— = “EEEe 002 E
— 11— N EEEE=sCE
= Welle 1= Welle 2= Welle 3 \\\\ e § 3 s 4 2 3
X 2 G %
(Befragte, die planen ein Musikinstrument zu kaufen) % g »
X

Mehrfachnennung mdglich

(+/-) = Veranderungen im Vergleich zur Erhebung im August 2018
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V. Musik HOrverhalten

A Musikkonsum
A Veranderung des Musik Horverhaltens

A Aktiver vs. passiver Musikkonsum

18.09.2019 Studie zur Zukunft der Musiknutzung 262820
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MUSIKKONSUM
Das Radio ist weiterhin das dominante Mi\dddium, aber riicklaufig
saisonbedingte Schwankungen bei\kesik

WIE VIELE STUNDEN HABEN SIE IN DEN LETZTEN 7 TAGEN MUSIK

GEHORT? = Welle 1

E Welle 2
= Welle 3
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w
©
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N
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vouTube [l

[

o
w
o
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[
©
o
il &
=

Musik-Streaming-[[ll &

[l
Il

Live-Musik || =

Musikaateten TR

Durchschnittlicher Musikkonsum in Stunden

Gespeicherte
digitale
Physische
Tontrager
Kostenlose
Dienste

kostenpfiichtigen MMMMAM =
Andere
Video

Musik-Streaming-|
Dienste
Streamingportale
im Internet

5
@
(e
0
@
<
=
S
S
‘0
=
o
I

Aktualisierung der Werte aus Welle 1 und Welle Rusreil3er entfernt
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RADIONUTZUNG NACH ALTERSKLASSEN
Mit zunehmendem Alter steigt tendenziell auch der Radiokonsum

Stunden Radiokonsum in den letzten 7 Tagen nach Alter

Herkdmmliches Online-Radio
18 Radio fi:min) (h:min)

16 @ Gesamt 8:35 2:32

D Free . .
@ Premium . .

12

(I
e

10

Il

Stunden
OEF R R ER L

A

A
A
R

T T e T e T H T O

0
(A

Alter = Herkdmmliches Radio = Online-Radio

1) Mittelwerte Uber alle Befragten;
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BEWUSSTER MUSIKKONSUM
Musik wird vor allem beim Sport aktiv konsumiert

Aktiver Konsum

Anteil der Befragten

Passiver Konsum arbeite/lerne

1) Frage in Welle 1 nicht erhoben
18.09.2019

L/

|

Ii}

mw9 a; { LY =+hb

= passiv = neutral = aktiv

i
/[

I

Auto fahre mit Freunden bin
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b,

zuhause

unterwegs bin

Sport mache

28



V. Musikgeschmack

A Formen von Musik
A Mainstream

A Genres

18.09.2019 Studie zur Zukunft der Musiknutzung 262820
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FORMEN VON PRERECORDED MUSIK/ INFORMATIONEN
10% der Bevolkerung horen Podcasts

WELCHE FORMEN VON MUSIK BZW. INFORMATIONEN KONSUMIEREN SIE?

78%
(-4)
c
e
(@)
©
©
m
@ 32%
© ’ 29%
3 @ 2)
2 21% 21%
< (-2) (-2) 15%
= 10% (+4)
(+1) j—
Songs/Alben Produzierte Musikclips Live-Aufnahmen (nur Tohjve-Video-Aufzeichnungemive Ubertragungen von Podcasts (als keine der genannten
(z.B. wie auf MTV oder z.B. Konzert CD) (z.B. Video-Mitschnitt Musik-Events (z.B. live im Informationsquelle) Formen
Youtube) eines Konzerts) TV)

(+/-) = Veranderungen im Vergleich zur Erhebung im August 2018; 1) Frage in Welle 1 nicht erhoben;
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MAINSTREAM
Mehr als 70% der Befragten ordnet sich abseits des Mainstreams ein

WURDEN SIE IHREN MUSIKGESCHMACK EHER IM MAINSTREAM ODER ABSEITS

DES MAINSTREAMS EINORDNEN?

28%
(+1)

Anteil der Befragten

3%

1

9%
(-2)

N

17%
(+1)

w

N

17%

1
=
N—’

(61

12%

»

14%
(+1)

7

nur Mainstream kein Mainstream

1) Frage in Welle 1 nicht erhoberVeranderungen im Vergleich zur Erhebung im Januar/Februar 2019
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GENRES
Insbesondere Wachstum bei deutschsprachiger Musik

= Welle 1

WELCHEN DIESER GENRES Welo 2
WURDEN SIE IHREN MUSIKGESCHMACK ZUORDNEN? = Welle 3

IN
2
>

B

2494 24% 0
o 220gzs % 22% 9
= ] 20%20% 209 21%
i 20%. —  19%18% 18% —  18%18% 17% 19%
= 16%:

Anteil der Befragten

12% 14% 120 14%

WL EEE LR R R AR

Klassik I
R&B |

Reggae [l

Metal

> X
= [2)
E :
-]

3 5
O X
(@]
>

8 .
14 L
i ©

< c X
2 © 3
2 = 0
> GI
] =gyt
=

Pop international
Rock international i
EDM/Electronic
Dance Music
deutschsprachiger
HipHop/Rap
Lateinamerikanisch/il

Mehrfachauswahl méglich
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VI. Musik entdecken

A Haufigkeit der Musiksuche
A Ort der Musiksuche

A Empfehlungen von Musik Streamigensten
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HAUFIGKEIT DER MUSIKSUCHE
Die Attribute Genre und Interpret werden fiir die Suche nach neuer Musik immer

wichtiger
ICH SUCHE -
AKTIV NACH ////// WONACH SUCHEN SIE, WENN SIE NEUE
NEUER MUSIK ////’// MUSIK ENTDECKEN MOCHTEN?
36% 349 -7

31% - = Anteil der Befragten die folgende Suchkriterien verwenden.

e ==
- = 65%(+13 Genre
- = 61%(+3) Interpret
= = 25%(+2) Style
— —— . 21%(-4) Titel
= Welle 1 = Welle 2 = Welle 3 WIE HAUFIG SUCHEN SIE NACH 20%(.5) B Stimmung
\ NEUER MUSIK? 12%(+]) s Komponist

\\ 11%(-4) emotionaler Momen
\ 8%(-1) Vs Moments (z. B. Spot
\\ = taglich 8%N(+]) = Jahreszahlen

04 (- e
\\ = wochentlich T%(-1) = Instrument
\ _ T%(+]) = Label
\ = monatlich 7%(-2) Sonstiges
\ . .
\ = jahrlich
\
\ = seltener Mehrfachnennung mdglich

(+/-) = Veranderungen im Vergleich zur Erhebung im August 2018
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SUCHKRITERIEN SMART SPEAKER BESITZER

Bei der Nutzung von Smart Speakern wird haufig nach Interpreten oder Genres
gesucht

WENN SIE UBER SMART SPEAKER NEUE MUSIK ENTDECKEN MOCHTEN, WIE
HAUFIG NUTZEN SIE FOLGENDE SUCHKRITERIEN?
= Likert Skala von 1 ("Nie") bis 7 ("Immer")

Interpret 4,56
Genre 4,36
Titel - 398
Stimmung = —— 3,46
Style =——————————————"""""""""———————————————= 346
emotionaler Moment = —————————= 3 15
Komponist _—————— 304
Moments (z.B. Sport) 6666680im7—70o———oror —— 7 06
Jahreszahlen FE=EG<  — —G——Y———n— b 281
Instrument = 264
Sonstiges BABABA———~ 237
Label 2,36
MO CNI3IS Ay 2StfS m b H YAOKG SNK26SYyT [A{SNIL {{1Flfl @2y ™M O0abASa0 0A&d T O0aLYYSNHO
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HAUFIGKEIT DER MUSIKSUCHE
90 % der aktiven Sucher, suchen mehr als eine Stunde pro Woche nach neuer Musik

ICH SUCHE P

AKTIV NACH e IM ALLGEMEINEN BIN ICH
NEUER MUSIK T EINER DER ERSTEN IN
3% 3a% L, 00 MEINEM FREUNDESKREIS,
= S WIE VIELE STUNDEN DER NEUE MUSIK
= INVESTIEREN SIE PR( ENTDECKT.

WOCHE IN DAS

—— | —— |
=Welle 1 = Welle 2 = Welle 3 ENTDECKEN VON .
NEUER MUSIK? 5
\ =
\\ %
\\ g § 26% 21%
\ & ° 13% (+2) 14%
} = 47% E 8% 9%
\ 2 (+1) ( 1) ( 3) (+1)
\ i 31% %
‘ = (1)
\ T
\ g 10% 12 1
' (-1) (+2) Stimme Stimme

Uberhaupt vollkommen

bis1Std. 1-2Std. 2-5 Std. >5 Std.
(+/-) = Veranderungen im Vergleich zur Erhebung im August 2018; 1) Frage in Welle 1 nicht eMetisrderungen im VergleiclizErhebung im Januar/Februar 2019
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ORT DER MUSIKSUCHE
Neue Musik wird im Internet gefundernauptsachlich auf YouTube und bei Musik
StreamingDiensten

ICH SUCHE -
AKTIV NACH e
NEUER MUSIK T
20 % gy -7 WO FINDEN SIE AM WO GENAU ENTDECKEN SIE NEU
— = HAUFIGSTEN NEUE -~ _ MUSIK IM INTERNET?
= = MUSIK? .~ (4)
—— e 43%
2) 37%

19%
(+4) 11%
4% (-1)

S Wello 1 1 Welle 2 & Welle 3 j// R “f//// -

\ 4%( 2)//%////

\\ 13%(+1%

Anteil der Befragten

Facebook [[[f] 2

ontine-Radiof 1]

~ c < = = c
\\ ~ o 2 3 c g c 8‘) % 8) %
. - ! — i
\ = Internet = Radio N s % S e S2 §5 > oS5 B
\ . . N c< S c = N= 2 = 5
\ = Familie & Freunde = Festivals & Konzerte~ °cQ 9o % L ®0 2 353
\ N > 20 o= E s = kE3
\  =msonstige m TV N T= O B 2 S £
\ " I % 2 < e L w
\ & Kritiken = Kino S 0o S E S n
\ =5 <3 o
: o Q=
g' N Mehrfachnennung mdglich
(+/-) = Veranderungen im Vergleich zur Erhebung im August 2018; I}
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EMPFEHLUNGEN VON MUSTREAMIN®IENSTEN
Vorschlage von Streamiiensten werden leicht verbessert wahrgenommen

ICH HOR MIR DIE
VORSCHLAGE MEINES
STREAMING®IENSTES AN.

4,3 (+0,3) 24%

sp:1,721% D
L+

—~
N
~
—~
N
~

Anteil der Befragten, die Musi&treamingDienste nutzen

H
o |
o |
> |
o |
> |
~ |

Stimme Stimme
Uberhaupt
nicht zu Zu

(+/-) = Veranderungen im Vergleich zur Erhebung im August 2018;
18.09.2019

vollkommen

ICH HORE DIE VORSCHLAGI

MEINES STREAMING
DIENSTES BIS ZUM ENDE

AN.
@ 3,2 (+0,2)
22%
(1) SD:1,6
18% 18% 20% —
) ) = =
= BE= — 13%
— @
— = %
— +2 %
— s
===
1 2 3 4 5 6 7
Stimme Stimme

Uberhaupt vollkommen
nicht zu Zu

Studie zur Zukunft der Musiknutzung 262820

DIE VORSCHLAGE VON
MEINEM STREAMINGIENST
TREFFEN MEINEN
MUSIKGESCHMACK.

34%
()

250 D 3,9 (+0,2)
(+5) SD:1,3

6% (+2)
(-2) 3%

1 4 5 6 7
Stimme Stimme
Uberhaupt vollkommen
nicht zu Zu
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VIl. Charakteristika von Musik

A Lieblingskiinstle#/innen
A Musiktexte

A Musikvideos

A Qualitat von Musik

A Playlisten
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LIEBLINGSKUNSTLER/INNEN
Fokussierung auf Lieblingskinstler leicht riicklaufig

ICH H O RE NUR MUSIK VON Nurdie Nutzer von kostenpflichtigen Mussitreamingdiensten
BESTIMMTEN WENN MEINE

KUNSTLER/INNEN. LIEBLINGSKUNSTLER/INNEN
NICHT MEHR BEI MEINEM
GENUTZTESTREAMINGDIENST
VERFUGBAR SIND, WURDE ICH

34% KUNDIGEN.
(-1)

(+5) @ 2,8 (0,2)
SD:1,7

@ 3,0 (+0,1)
SD:2,0

0
— o 1% 9%
=
= (-2
= 0 1) ==
=
2 3 4 5 6 7
Stimme Stimme Stimme Stimme
Uberhaupt vollkommen Uberhaupt vollkommen

nicht zu zZu nicht zu zu
(+/-) = Veranderungen im Vergleich zur Erhebung im August 2018;
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LIEBLINGSKUNSTLER/INNEN
Die Befragten fokussieren sich im Allgemeinen nicht auf bestimmte Kiinstler

ICH GEHE NUR ZU LIVE MUSIK VON MEINEN ICH HORE MUSIK VON MANCHEN
EVENTS VON LIEBLINGSKUNSTLERN/INNEN KUNSTLERN/INNEN NUR, WEIL SIE
KUNSTLER/INNEN DIE ICH KAUFE ICH DIE ALBEN, AUCH VIEL IN DEN MEDIEN UND
SCHON KENNE WENN ICH VORHER NOCH KEINEN GESPRACHEN SIND UND ICH
' SONG DARAUS GEHORT HABE. - ,MITREDEN KONNEN MOCHTE.
(-2)

c —_—
% = @ 2,1(+0,1)
5 = SD1.,5
m =
6 —
= =—
'.g — 16%
< = (-1) 13%
= == (+2)
E= B 11% =
— = 5%
= = — 2% 1o
2

6

1 7
Stimme Stimme Stimme Stimme Stimme Stimme
Uberhaupt vollkommen Uberhaupt vollkommen Uberhaupt vollkommen

nicht zu zZu nicht zu Zu nicht zu Zu

(+/-) = Veranderungen im Vergleich zur Erhebung im August 2018;
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MUSIKTEXTE
Texte von Musikstticken werden wahrgenommen, haben jedoch kaum Einfluss auf da

Horverhalten
ICH ACHTE AUF DEN TEXT DER TEXT IST MIR WICHTIG ICH HORE LIEBER
VON MUSIKSTUCKEN. BEI MEINER DEUTSCHE STATT
MUSIKAUSWAHL. FREMDSPRACHIGER MUSIK
UM DEN TEXT ZU
@4,9 (+0,1) @ 4,2 (+0,1) 259 VERSTEHEN.
- SD1,6 2504 SD1,7 25% =—
9 - 2 21% = 18%
s _ e % = % %
3 20% E g 18% — — D, 232 (+0.1)
5 = — 7 = — — = — = sD:1,9
S P E = 13% == = 13w = — =
: ~wEHEEE ,oeBB0. BEEEREZ o

(-1) = = = = (+1)

Stimme Stimme Stimme Stimme Stimme Stimme
Uberhaupt vollkommen Uberhaupt vollkommen Uberhaupt vollkommen
nicht zu Zu nicht zu Zu nicht zu Zu

(+/-) = Veranderungen im Vergleich zur Erhebung im August 2018;
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MUSIKVIDEOS
Leicht steigende Zahlungsbereitschaft fiir Musikvideos

ICH SCHAUE GERN ES IST MIR WICHTIG ICH BIN BEREIT MEHR ICH BIN BEREIT MEHR
MUSIKVIDEOS ZU MEINER FUR MUSIK ZU FUR EINEN
LIEBLINGSMUSIK AUCH ZAHLEN, UM DIE STREAMINGDIENST ZU
DIE MUSIKVIDEOS DAZUGEHORIGEN ZAHLEN, UM
SEHEN ZU KONNEN MUSIKVIDEOS SEHEN MUSIKVIDEOS SEHEN
ZU KONNEN 64% 7U KONNEN
58% (-3)
5 ) =
g @3,7 @ 3,0 — 32,0(+0,1) @ 1,9 (+0,1)
i SD:1,9 SD:1,8 SD:1,5 SD:1,4
. 32%
g (+1)
QO p—
E 20% 17% 16%
, 15% _  (+2) 15% ’ 7 14%
(+1) 122)/0 — b 10% 13% 107 1) 8% (+1)0
= __EE % 5%60/ — 8w (1) 5% 70 A%
— === = ==Y o = = " m
1 2 3 4 5 6 7 1 2 3 4 5 6 7 1 2 3 4 5 6 7 1 2 3 4 5 6 7
Stimme Stimme Stimme Stimme  Stimme Stimme Stimme Stimme
Uberhaupt vollkommen tberhaupt vollkommenuberhaupt vollkommen Uberhaupt vollkommen

nicht zu zZu nicht zu zZu nicht zu zu nicht zu Zu

(+/-) = Veranderungen im Vergleich zur Erhebung im August 2018;
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QUALITAT VON MUSIK
Tonqualitéat ist wichtig jeder Vierte der Befragten waren bereit, mehr fir eine
bessere Tonqualitat im digitalen Bereich zu bezahlen

MIR IST BEIM MUSIK DIE TONQUALITAT VON ICH EMPFINDE DEN ICH WARE BEREIT FUR
HOREN EINE SEHR STREAMIN&®IENSTEN TON MEINER MUSIK EINE BESSERE
GUTE TONQUALITAT WIRD MEINEN ALS QUALITATIV TONQUALITAT IM
WICHTIG. ANSPRUCHEN HOCHWERTIG. DIGITALEN BEREICH
GERECHT. MEHR ZU BEZAHLEN.

2 @45 (+0,1) 252 o
= . 28% . % —
SD. 1,7 (+2) SD-1’3 (Ll)

)
3y
S

Q
o1
(@))
)]
O
N
N
N

21%
(+1)

N
S
>

D
—~
+
= o
N

-

—~
+
[E

N—r

/\|:
}_‘O
— X

Al:l\
HO
— X

13%

Anteil der Befragten

9%

5%

LA
L

[E
X
3
N
o~
[
e
~

1 2 3 4 5 6 7 1 2 3 4 5 6 7 1 2 3 4 5 6 7 1 2 3 4 5 6 7

Stimme Stimme Stimme Stimme  Stimme Stimme Stimme Stimme
Uberhaupt vollkommen tberhaupt vollkommenuberhaupt vollkommen Uberhaupt vollkommen
nicht zu zu nicht zu zu nicht zu zu nicht zu zZu
(+/-) = Veranderungen im Vergleich zur Erhebung im August 2018;
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PLAYLISTEN

Eigene Erstellung von Playlisten leicht ricklgufig ! ol HORE NUR
. : /
geteilt werden diese selten /' PLAYLISTEN, DIE
/ ICH SELBER
.. /
ICH HORE PLAYLISTEN /) ERSTELLT HABE. @ 3,4
VON ANDEREN /)
PERSONEN UM FUR /)
/
MICH NEUE MUSTK 2U ICH ERSTELLE DIGITALI /
ENTDECKEN. PLAYLISTEN. /
49% //
(+2) S 43% /
2,6 (0,1 £ a0t ’/
- U = - /
7 ’sé-l’s; . sézﬁz / ICH TEILE MEINE
o > = - J PLAYLISTEN MIT
c B / ANDEREN
— N V7
10% 10% %10)/0 — 9% e () | e PERSONEN. @ 2.6
2) (1 = on 1% 10% o _ efragte, .
— 4% i 9% (l; ) - % | die angegeben haben, 18% SD_1,8

- | digitale Playlisten
=ER=E=E=R=H= : === =R=R=R=R zu erstellen

N
DRI S
>

Stimme Stimme Stimme Stimme ~
Uberhaupt vollkommen Uberhaupt vollkommen ~
nicht zu zu nicht zu zu S~
(+/-) = Veranderungen im Vergleich zur Erhebung im August 2018;
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VIIl. Wert von Musik

A Wert von Musik
A Genuss von Musik
A Besitz von Musik

A Bedeutung von MusiStreaming
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WERT VON MUSIK
FUr fast 40% der Befragten ist Musik immer etwas varth wenn die Ausgaben fur

Musik mit anderen hohen Freizeitausgaben konkurrieren

MUSIK IST MIR IMMER ETWAS ICH BIN DER MEINUNG MUSIK IM VERGLEICH ZU MEINEN
WERT- ICH GEBE GERNE GELD SOLLTE KOSTENLOS SEIN. ANDEREN FREIZEITAUSGABEN

FUR MUSIKPRODUKTE AUS. GEBE ICH VIEL GELD FUR
459 MUSIK AUS.
(+1)

|

N
o
>
[ERN
3
>
=
3
>

SD:1,9 SD:2,1 %

1
H
N—r

=

3

>
—~
W
~

Anteil der Befragten

13%

~ =
o
>
—~
+
[EN
N

|

i
(IR

~—
=
S
~
[N
S
(o]
>

506 3%

Stimme Stimme Stimme Stimme Stimme Stimme
Uberhaupt vollkommen Uberhaupt vollkommen Uberhaupt vollkommen
nicht zu zZu nicht zu zu nicht zu zu
(+/-) = Veranderungen im Vergleich zur Erhebung im August 2018;
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GENUSS VON MUSIK
Die Befragten genief3en Live Musik

ICH GENIERE ES, MUSIK VOM ICH GENIERE ES, MUSIK LIVE ICH GENIERE ES, MUSIK ZU
PHYSISCHEN TONTRAGER ZU ZU HOREN (KONZERTE, HOREN, OHNE AN TONTRAGER
HOREN (CDS, VINYL). CO{¢L+![{ X0« GEBUNDEN ZU SEIN (MP3,

{¢w9! aLbDIX0d¢

@4,3 @ 4,6 0,1) @ 4,4 0,1)
SD:2,1 SD: 2,0 (-3) SD2,0
18% 20% =

N
[y
X

(+2) (+1) 16%

13%

(+1) 10%
8%

11%

Anteil der Befragten

—~
=
N
~~
+
[I
N—r
S
>

—~
+
[EN

N—r

—~
+
[y
N

Stimme Stimme Stimme Stimme Stimme Stimme
Uberhaupt vollkommen Uberhaupt vollkommen Uberhaupt vollkommen
nicht zu zu nicht zu zZu nicht zu zZu
(+/-) = Veranderungen im Vergleich zur Erhebung im August 2018;
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BESITZ VON MUSIK o ) A
adzaA]l G0SaAGT Sy 1 dzAkzedtaniz Snbégrehse VerfigbaikditS NJ

steigt
ES IST MIR NICHT WICHTIG ICH FINDE ES IN ORDNUNG, SOLANGE ICH DIE MUSIK VON
MUSIK ZU BESITZEN, SOLANG DASS ICH MUSIK NUR MEINEN LIEBLINGSKUNSTLERN
ICH VON UBERALL ZUGRIFF WAHREND EINER ZEITLICH UBERALL HOREN KANN, IST ES
DARAUF HABE. BEGRENZTEN MIR NICHT WICHTIG, SIE ZU
< MITGLIEDSCHAFT NUTZEN BESITZEN.
e KANN.
(-2)
g 4,1 (0,1) = @ 3,1 (+0,2)
£ SD:2,1 = SD:2,0
x %f;/)" 1700 19% E 19%
) % =—
= (1) ey =
= 0% = O 1w
< ¢ = = ( = 9%
() &5 BE == — = @ = o &% @
= = = = = = = = () =
1 2 3 4 5 6 7 1 2 3 4 5 6 7

Stimme Stimme Stimme Stimme Stimme Stimme
Uberhaupt vollkommen Uberhaupt vollkommen Uberhaupt vollkommen
nicht zu zu nicht zu zZu nicht zu zZu
(+/-) = Veranderungen im Vergleich zur Erhebung im August 2018;
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BEDEUTUNG VON MUSIKRREAMING
Streaming kann physische Tontrager und digitale Musikdateien nicht fiir jeden

ersetzen
STREAMING KANN FUR MICH MIT STREAMINGDIENSTEN FUR MICH SIND
KEIN ERSATZ FUR DEN BESIT? KANN ICH MUSIK NICHT SO STR__EAMlNGDlENSTE
VON MUSIK SEIN. NUTZEN, WIE ICH ES GERNE HAUPTSACHLICH INTERESSANT,
MOCHTE UM MUSIK ZU I::NTDECKEN, DIE
' ICH MIR SPATER KAUFEN
MOCHTE.
34%
(+1)
g @4,0 @ 3,7 (+0,1) — 229(01)
S % = .
5 SD:2,2 SD:2,0 ?31/) — SD:1,8510
5 20% 17% 20% 21% — = (+1)
= = (+1) — — 14% =
= 11% — = 11% 32% 11% 13% — (+1) 12%
< (1) 10% — 11% 10% — (-1) %f;/)o — =— = 11%
= = = = = EE = = = — =— 5%
= = — N — = = 3%
1 2 3 4 5 6 7 1 2 3 4 5 6 7
Stimme Stimme Stimme Stimme Stimme Stimme

Uberhaupt vollkommen Uberhaupt vollkommen Uberhaupt vollkommen

nicht zu Zu nicht zu zu nicht zu zu

(+/-) = Veranderungen im Vergleich zur Erhebung im August 2018;
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IX. Live Events

A Anzahl LiveEventBesuche
A ™M n-€lubKonzerte

A Konzerte

A Festivals

A Ticket Zweitmarkte

A Profil von KonzefrFans

A Musikvideos als Ersatz

18.09.2019 Studie zur Zukunft der Musiknutzung 262820

51



ANZAHL LIVE EVENT BESUCHE
Anzahl der Besucher von Live Events leicht riicklaufig

WIE VIELE KONZERTE BESUCHEN SIE PRO JAHR?

o o =Wellel =Welle 2 =Welle 3

S5 350 36% 38% 41%

O o —_— e

e o = 0

<o — 13% 12% 10% 4% 6% 6% 3% 4% 4%
keine 1-2 3-4 5-6 >6

WIE VIELE FESTIVALS BESUCHEN SIE PRO JAHR?

I3 5 L84 EE4 e =Welle 1 =Welle 2 =Welle 3

S5 ==

o g = 25% 26%

Cc o == ==

<m = = | 3% 2% 2% 1% 1% 1% 0% 0% 0%
keine 1-2 3-4 5-6 >6

WIE VIELE CLUWBONZERTE BESUCHEN SIE PRO JAHR?

o & ——F =Wellel =Welle 2 =Welle 3

T 5 = |

% E —_—

% = 9% 17%

<o —_— = 6% 5% 5% 2% 3% 3% 2% 3% 3%
keine 1-2 3-4 5-6 >6
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M N-ELUBKONZERTE ) ) o |
Y2YI SNIOS FTNNI 6SYAISNI I f& mMmne 6SNRSYy &
ICH BESUCHE CLUB

Yhb»%9Owe¢9> 5LO9
KOSTEN.

MEINEM EMPFINDEN ICH INTERESSIERE MICH
NACH, GIBT ES VIELE GLUB FUR CLUBKONZERTE
Yhb%oOwe¢9 | B¢ 9v ' be¢eOw??2Mne ®

@3,2 @ 4,7 @ 4,3 (+0,1)

SD:1,7 SD:1,8 24% SD:1,9
(+3)

ﬂl

L7% 16%
4 139 (+3)
(+1)

Hl

—~
H
~

Anteil der Befragten
N
%
>
N
o
X

|

|

|
i

i
|

== 5% 5%
= = = = = (1 1

Stimme Stimme Stimme Stimme Stimme Stimme
Uberhaupt vollkommen Uberhaupt vollkommen Uberhaupt vollkommen
nicht zu zZu nicht zu Zu nicht zu Zu

(+/-) = Veranderungen im Vergleich zur Erhebung im August 2018; 1) Werte fur Welle 1 neu beggulm€bnsumenten befragt, éijahrlich mindestens 1 CltKonzert besuchen; 2) Frage in Welle 1 nicht erhoben
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M n-ELUBKONZERTE
Auch ClulKonzerte sollten den Musikgeschmack der Konsumenten treffen

ICH GEHE ZU CLA®NZERTEN FUR

ICH GEHE ZU CLBB®NZERTEN
UM ETWAS ZU ERLEBEN.

@ 4,9 ¢0,2)
SD:1,7
25%
?f;/)" 3) 21%
- 16% (+2)

6%
(+3) 4% 7%

(I

(2]
N—r

(+1) ==
— . — ===
1 2 3 4 5 6 7
Stimme Stimme

Uberhaupt vollkommen
nicht zu zu

(+/-) = Veranderungen im Vergleich zur Erhebung im August 2018; 1) Werte fur Welle 1 neu beggulmiebnsumenten befragt, eijahrlich mindestens 1 Cleonzert besuchen
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i be¢e9Ow mMnex I | [ | 2.9
MEINEM MUSIKGESCHMACK NICHT
ENTSPRECHEN.
32,6
SD:1,7
% 41%
& (1)
© —
© =
m ———2
E | — |
© ==
% | — |
< — 16%
< = (-4) 13% 13%
— . (*2 (1 10%
= == = = g 4% og
= = = = = "
e e P e e = _—
1 2 3 4 5 6 7
Stimme Stimme
Uberhaupt vollkommen
nicht zu zZu
18.09.2019

54



KONZERTE
Man kann es sich leisten auf ein Konzert zu gehen

Nur Befragte, die pro Jahr mindestens ein Konzert oder Festival besuchen:

ICH GEBE GERNE GELD FUI ICH KANN ES MIR LEISTEN,
KONZERTE AUS. AUF KONZERTE ZU GEHEN.
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(+/-) = Veranderungen im Vergleich zur Erhebung im August 2018;
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FESTIVALS
Ein Grof3teil der Befragten kann es sich leisten, auf Festivals zu gehen

Nur Befragte, die pro Jahr mindestens ein Konzert oder Festival besuchen:

LIVEMUSIKEVENTS (Z.B. ICH GEBE GERNE GELD FUI
KONZERTE) SIND IN FESTIVALS AUS.
MEINEM SOZIALEN UMFELD
WICHTIG. Y
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(+/-) = Veranderungen im Vergleich zur Erhebung im August 2018;
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TICKEZWEITMARKTE
Ein Drittel der Befragten ware bereit, mehr zu bezahlen, um kurzfristig noch ein Ticke

ZzU erhalten

Nur Befragte, die pro Jahr mindestens ein Konzert oder Festival besuchen:

WENN ICH MICH KURZFRISTIG DAZU ENTSCHEIDE, ZU EINBWVSILK/E
EVENT ZU GEHEN, BIN ICH BEREIT, MEHR GELD FUR DIE TICKETS ZU

BEZAHLEN.
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(+/-) = Veranderungen im Vergleich zur Erhebung im August 2018;
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MUSIKVIDEOS ALS ERSATZ
Musikvideos kénnen LAMuUsilkEvents nicht ersetzen

MUSIKVIDEOS KONNEN DEN BESUCH VON
LIVEMUSIKEVENTS FUR MICH ERSETZEN.
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(+/-) = Veranderungen im Vergleich zur Erhebung im August 2018; 1) Frage in Welle 1 nicht erhoben
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X. Kauf von Musik

A Verteilung eines zusatzlichen Budgets von 100 Euro
A Kaufort

A Grund furKaufort

A Direkte Abfrage der Zahlungsbereitschaften

A